
2015 青岛国际文化艺术博览会

总结报告
一．展会概况

展会时间：2015 年 10 月 30 日-11 月 2日

展会地点：青岛国际会展中心 3号馆

主办单位：山东省工艺美术协会

海名国际会展集团

北京圣讯文化发展有限公司

青岛海名国际会展有限公司

支持单位：青岛市文化局

展会规模：展览面积 1,2000 平方米

近 200 家顶级文化艺术品企业

参观人次近 3万余次

展品范围：字画收藏、高端画廊、紫砂工艺品、根雕工艺品、陶瓷、

红木家具、茶文化用品



二．双会联展，金秋品质大观

初冬时节，随着青岛市场逐渐进入年末采购时期，需求量逐步增

加，其中文化艺术品方面成为 2016 年度高端人士的追捧，令文化生

活品消费量成为冬季消费亮点。10 月 30 日至 11 月 2 日，2015 青岛

国际文化艺术博览会与第四届青岛国际奢华珠宝首饰暨流行饰品展

览会在青岛国际会展中心同期开展，本次文化艺术博览会在 3号馆开

展。

“双会”同期召开是组委会的一次大胆尝试，展会的规模达到了

青岛同类展会的最高水平。文化艺术展让更多不为人所知的名品艺术

走入现场，收藏级字画、根雕工艺品、紫砂、陶瓷等拥有保值艺术的

展品。



三．买货大军来袭 紫砂根雕成为首选

“双会”的同期举办不仅仅意味着展示内容相互融合，更重要的

是观众的选择更加多样化。文博会现场，字画受关注的程度最高，但

是成交量最高的是紫砂制品、根雕工艺品。

四．首届“我为妈妈赢珠宝”亲子手绘大赛火热进行

本次活动由青岛新闻网、“双会”组委会联合举办。通过对环保

购物袋的绘画，在美的概念中，深深根植环保的必要性。本次大赛采

取前期青岛市万家海选，展会现场决赛的形式，组委会通过专业评审

的水平，让优质作品入围现场决赛，共同打造本次展会主题活动。

“我为妈妈赢珠宝”大赛，围绕孩子创造力、增加艺术黏性的活

动，同时亲子互动共同完成一件彩绘内容，寻找与家人共同创作的乐

趣。为了鼓励这种环保意识，组委会特设多重奖品，通过网络投票让



宝贝们的作品成为一道靓丽的风景线。

五．中国体育彩票现场助阵 观众大奖刮开怀

特邀青岛市体育彩票管理中心入驻展会现场，为“双会”观众带

来最具诱惑力的体彩大奖。现场只要凭借购物凭证及实物，即可获赠

体彩“顶呱刮”一张。体彩公益事业，不断进入现在的市场环境之中，

为更多的体彩公益事业做出了新的宣传。



六．立刻送商城、58美甲、巧虎、新闻小记者多方合作

展会现场与立刻送网上商城、58 到家、巧虎早教、新闻小记者

学校共同合作。围绕“双会”的精彩开启，各个合作都顺利进行，借

助“亲子手绘”大赛，巧虎早教、新闻小记者到场为展会增加了更多

体验性，免费领取的早教课程让每一位家长感到温馨倍至。新闻小记

者来访，让整个场馆成为了知识的海洋，各个展商也都在现场做出精

彩讲解，让小记者成为最忠实的粉丝。

七、观众综合分析

1.观众来源分析



2.观众到会分析

3.观众专业程度分析

4.观众成交品类分析



八、众媒联袂 联合宣传

青岛当地最具影响力媒体全面造势展会，充分合作电视、报纸、

网络等全面宣传展会。青岛珠宝展联合青岛有线电视、《生活在线》、

《今日》等青岛地区热门电视节目强强出击；与《半岛都市报》、《青

岛日报》等青岛发行量最大的报业媒体强势联合；利用新浪、腾讯等

门户网站覆盖信息圈，青岛新闻网、天涯论坛、大众论坛等建立青岛

地区立体式宣传，更力求以山东为重点，覆盖整个北方地区，打造展

会立体宣传，让展会信息畅通无阻。





九、专业买家邀请 温馨服务

在青岛市及山东省内通过多种方式，全方位邀请专业买家到场参

观，并为参观人员提供 VIP 参展服务。

十、品牌展会 展商鉴证

组委会的贴心服务和专业展会流程收到了观众和展商的额一直

好评，很多展商表示在海名做生意可以得到很多的便捷，其中，国外

客户表示愿意跟随海名在中国市场发展珠宝。展商的满意是对组委会

不断主办展会的最大肯定，也是不断发展展会的不竭动力。



2015 青岛国际文化艺术博览会、2015 第四届青岛国际奢华珠宝首饰

暨流行饰品展览会在 11月 2日同时落下帷幕，期待明年的继续联手，

“强强联合”让展会做的更加出众！

2015 青岛国际文化艺术博览会组委会

2015 年 11 月


